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ATA DA SEGUNDA SESSAO PUBLICA DA CONCORRENCIA PUBLICA N°
019/2023 — PROCESSO LICITATORIO N° 184/2023

Aos 25 (vinte e cinco) dias do més de janeiro do ano de dois mil e vinte e quatro, no
Auditério do Centro Administrativo desta Prefeitura, situado a Avenida Académico Nilo
Figueiredo, 2.500, Santos Dumont, Lagoa Santa/MG, reuniram-se o Presidente e os
Membros da Comissdo Especial de Licitacao, designados pela Portaria n°® 1.212 de 25
de junho de 2021 alterada pela Portaria n°® 1.344 de 27 de junho de 2023 para
subsidiar os trabalhos os membros da Comissao Permanente de Licitacao, designados
pela Portaria n° 1.369, de 22 de setembro de 2023, para realizag&o dos procedimentos
relativos a Concorréncia Publica em epigrafe, tendo como objeto a contratagcéo de
empresa especializada em prestagao de servicos técnicos de publicidade institucional,
compreendendo o estudo, o planejamento, a concepgao, a execugao e veiculagao de
campanhas e pecgas publicitarias on e off-line, e a execugdo de outras agbes
pertinentes ao atendimento das necessidades de comunicagdo do municipio de Lagoa
Santa. Em atendimento aos preceitos da segunda sessao, conforme subitem 10.25 do
ato convocatério e Comunicado de retomada da sessdo publicado no Diario dos
Municipios Mineiros no dia 22/01/2024 e Jornal de Grande Circulagao em 20/01/2024,
além de publicagdo no site oficial desta Prefeitura, bem como comunicagéo por e-mail,
foram abertos os trabalhos as 09h30min (nove horas e trinta minutos). Compareceram
para participar do certame o licitante credenciado na sesséo do dia 19/10/24, a saber:
Agéncia Casablanca Comunicagdo & Marketing Ltda, representada pelo senhor Eliu
Ferreira Neres, portador do documento de identidade MG-1.617.828 e CPF n.°
486.635.736-34 e Sr. Moisés Junio Rosa, representante da Lume Comunicagéo Eireli,
do CPF n° 3156.068.446-34, credenciado na presente sessdo. Ato continuo
iniciaram-se os trabalhos com a leitura da Ata da Avaliagdo Técnica do resultado do
involucro n.° 01 e planilha das notas dos membros da subcomissao técnica e suas
respectivas justificativas, documentos estes que fazem parte integrante desta Ata, que
estardao sendo disponibilizados aos licitantes. Concomitantemente, o Presidente da
Comissao Especial de Licitagdo procedeu a abertura dos involucros n.° 02, vias
identificadas, que foram assinadas pelos representantes presentes e Comissao
Especial de Licitagdo para cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do
Plano de Comunicacdo Publicitaria, para identificagdo de sua autoria, conforme
subitem 10.25.2. do Edital. A seguir, foram retirados os contetdos dos invélucros n°
02 e rubricados pela Comissdo Especial de Licitagdo e colocados a disposicao dos
representantes presentes, para exame dos documentos e para serem também
rubricados. Logo em seguida foi procedida a identificagdo da sua autoria, conforme
segue: a) Campanha 01 — O Festival de Hummmms e uauuuus esta nas bocas,
referente a Lebbe Comunicacdo e Marketing Ltda; b) Campanha 02 — Parar de
Comer so se for para sorrir ou elogiar, referente a Agéncia Casablanca Comunicagao
& Marketing Ltda; c) Campanha 03: Rota das Doceiras, descubra do doce sabor da
Lapinha e seus Encantos; referente a Brasil 84 Publicidade e Propaganda Ltda; d)
Campanha 04: Em Minas, se tem visita tem doce da Lapinha, referente a P&L
Publicidade e Propaganda Ltda; e) Campanha 05: Descubra nosso lar doce lar,
referente a Lume Comunicacgéo Eireli. Apds procedida a identificagdo da sua autoria, .
chegando ao resultado do julgamento geral da Proposta Técnica conforme

classificacao que segue: .
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NOTA FINAL
LEBBE CASABLANCA BRASIL 84 P&L LUME
TOTAL GERAL 69,00 81,07 75,27 78,60 77,87
DESCLASSIFICADA CLASSIFICADA CLASSIFICADA DESCLASSIFICADA DESCLASSIFICADA

Pela inexisténcia de declaragdo de renuncia de recurso de todos os interessados, nos
termos do subitem 10.28.1 do edital, a Comissdo Especial de Licitacao abre prazo
recursal de 05 (cinco) dias Uteis, sendo que a abertura do invélucro n.° 4 sera apos a
decisédo dos possiveis recursos a serem interpostos. Nada mais tendo a registrar, a
Comissao Especial de Licitagées deu por encerrada a sesséo e fez lavrar a presente ata,
que ap6s lida e achada conforme, foi assinada pela Comissdo Especial de Licitagéo,

Comissao Permanente de Licitacéo e representantes(ﬁresentes credenciados.

Priscila ivelra(gibgb Moreirag 6es

Preside_nte da Comissao Espe(% de Licitacdo
Gustavo Pedersoli de Melo
Membro da Comisséao Especial de Licitacao, /,
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Andre Luiz Fernandes
Membro da Cpmis Zg Permanente de Licitacdo
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Lucas Fontes Nobre
Membro da Comissao Pepmanente de Licitagdo
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_BRASIL 84

| CASABLANCA

LEBBE

P&L

. MEDIA MEDIA MEDIA MEDIA

lil. Idéia Criativa — 30 (trinta) pontos;
a) Apresentacgdo geral da campanha, criagdao e defesa
do slogan e do layout utilizado, a adequagdo da idéia criativa ao problema e aos 9,33 11.20 933 8.40 11.20
objetivos de comunicagdo a serem alcangados pelo Municipio; (14 pontos)
b) Os desdobramentos da campanha em pegas
(exemplos) e a defesa de cada peca sugerida, sua
aplicacdo/distribuicdo/veiculacdo e a simplicidade da forma sob a qual se 7,33 8,00 8,00 5,33 6,00
apresenta; (10 pontos)
c) Adequacdo da linguagem e da redacdo publicitaria
aos meios propostos e resultados que se pretendem alcancar em cada peca ou 6.00 5.60 520 280 5.60
meio utilizado. (6 pontos)

Total 22,67 24,80 22,53 16,53 22,80
IV - Estratégia de midia e divulgagdo: 12 (doze) pontos
a) A demonstracdo do conhecimento dos habitos
de consumo do publico-alvo prioritério; (2 pontos) 1,60 2,00 2,00 1,87 147
b) A eficacia e economicidade do plano simulado
de distribuicdo das pegas de midia, a aplicagdo da verba de acordo com as pegas 4,40 4.40 520 520 480
em relagdo ao publico alvo; (6 pontos)
c) A utilizacao, aperfeicoamento e adequacdo
do plano de midia aos meios proprios de comunica¢do da Prefeitura de Lagoa 373 4.00 373 267 203
Santa. (4 pontos)

Total 9,73 10,40 10,93 9,73 9,20

Total = 80 62,73 61,20 65,73 53,47 62,87
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MEDIA

MEDIA

MEDIA

INVOLUCRO 3 - 20 (vinte) pontos LUME BRASIL84 | CASABLANCA | LEBBE LP&P
Capacidade de Atendimento 5 (cinco) pontos
a) Os atuais clientes da licitante e seu ramo de
atuacdo no mercado; (2 pontos) 2,00 1,87 1,60 1,87 1,87
b) O quadro atual de funcionarios devidamente
registrados na empresa, com os devidos cargos em atividades publicitdrias, as
qualifica¢des e quantificagdes desses profissionais. (3 pontos)
Total 1,87 3,67 1,87 1,87
Portfélio: 7 pontos
a) A idéia criativa, qualidade da execucdo e do acabamento; (4 pontos) 3,73 3,20 2,40 3,47 3,73
b) A clareza da exposic¢do e linguagem das pecas. (3 pontos) 2,60 2,60 2,00 2,60 2,40
6,33 5,80 4,40 6,07 6,13
Relatos de Solugdes de Problema de Comunicagao (cases): 8 pontos
a) O problema de comunicag¢do e suas causas; (2 pontos) 1,87 1,73 1,73 2,00 2,00
b) O planejamento publicitario; (2 pontos) 1,73 1,73 1,87 2,00 2,00
c) A idéia criativa e a campanha; (2 pontos) 1,47 1,47 1,87 1,80 1,87
d) A solugdo do problema/resultados. (2 pontos) 1,73 1,47 1,80 1,80 1,87
6,80 6,40 7,27 7,60 7,73
Total = 20 15,13 14,07 15,33 15,53 15,73
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